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Zielgruppenspezifische Prospektverteilung im Verlagswesen
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B GeoDev Meetup Kaoln @ esri

18. Juni 2015 Deutschland

Christoph R6mer, sabris ag N E———
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Marktpositionierung

M die sabris ag wurde gegrindet, um als kompetenter IT-L6sungsanbieter
Medienunternenmen mit IT-Dienstleistungen zu versorgen.

B wir orientieren uns seit 15 Jahren auf:

® Zeitungs- und Zeitschriftenverlage
= Wochenblattverlage
B und arbeiten als Berater und Entwickler innovativer Branchensoftware, z.B.:

12,
VX
" Geomarketing 0

®" Honorarabwicklung

B wir beraten und betreuen Verlage mit einer Gesamtauflage von tber

11 Mio. verkauften Exemplaren. .-Q

Seite 2 / Prasentation — sabris Geomarketing, 22.06.2015 © by sabris aktiengesellschaft Bad Camberg



sabr] ]
L &eomarketmg
sabris

l

sabris Geomarketing — 15 Jahre Erfolgsgeschichte
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Entwicklungsumgebung
B ArcGIS 10.2.1 for Desktop und Engine
B C# unter MS Visual Studio Professional 2013
M ArcObjects .NET SDK
M git als Sourcecodeverwaltung
B MS SQL Server (ab 2008 R2) "
B Geometrien (DB-Querylayer, Filegeodatabases & Shapefiles) U)%
W)
H
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Prospekt- und Beilagenverkauf

sabris
GIS-DB

T Sabris((%
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sabris Geomarketing Architektur

sabris
Remote-
Zugriff

3 - -
Mindestvoraussetzung der Ubertragungsrate = 100 Mbit S a b rl S ( U
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sabris Prospekt- und Beilagenverkauf - Produkttibersicht
~ / =,
| Auftragsintegration Beilagen-
. zu SAP/VI&VA belegungskarten
[ sabris PuB W—[ Prospektgebietsauswahl }
w
. Y .:
Dezentrale Multivariable w
Auftragsbearbeitung Selektion w
- . _ . /' H
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Livedemo
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B Multivariable Selektion
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" Bsp.: kaufkraftstarke Gebiete in Kombination mit den Geomilieus

Konservativ-etabliert, Liberal-intellektuell und Performer

| Detei Bearbeiten Ansicht Lesezsichen Einfigen Auswahl Werkzeuge Fenster Hife
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Sinus Milieus - Deutschland ab 2010

sabris

Liberal-
Intellektuelle

: Performer
= Konservativ- 7%

@

Etablierte 7%

10%

. _ il

7/

Biirgerliche
Mitte
149,

Traditionelle
15%

Hedonisten

15%
Prekire

9%

Soziale Lage p

Expeditive

\ 6%0

© Sinus und microm 2010

Grundorientierung p

Traditions- Modernisierte
verwurzelung Tradition

Lebensstandard,
Status, Besitz

Selbstverwirklichung,
Emanzipation, Authentizitat
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Multioptionalitat,
Beschleunigung,
Pragmatismus

Explora
Refokus:
neue Synthesen
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit !

Kontakt

sabris aktiengesellschaft
Carl-Zeiss-Str. 14-18
D 65520 Bad Camberg

Dr. Karl Friedrich Trespe,
Phone +49 (0) 6434 907-661

Fax  +49 (0) 6434 907-669
Mobil  +49 (0) 171 3363510

e-mail Kkf.trespe@sabris.de
www.sabris.de
www.sabris.eu
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